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Die erfolgreichsten Marken

Award Am Tag der Marke

kirt der Markenartikelverband
Promarca den Brand of the Year
2018. Der Gewlinner und die
akiuellsten Trends am Markt.

ROBERTO STEFANO

erefis zum vierten Mal zeich-

net Promarca die erfolg-

relchste Marke aus den Rel-

hen threr Mitglieder aus. 2008

geht der Tiel « Brand of the

¥ear= anZwelfel Grundlage der Auszelch-

mung ist die Brand-Predicior-Studie von

Havas und dem Market-Research-Institut

Management Tools, wekche die dyna-

mischsten und verirauensvollsten Marken

in der Schwelz evalulerl. Insgesami um-

fasst die Erhebung 504 Marken, die von

4146 Persanen aus der Deutsch- und der
Wistschwelz bewertet wurden.

sSchwelzerinnen und Schwetrer wer-

trauen Schwetzer Markens, erklart Havas-

Schwedz-Chefl Frank Boddin. Tatsachlich

kommen 1% der 20 vertranenswindigsten

Marken aus der Schwelz. Den Erfolg von

Fwelfel flhrt Bodin allerdings nicht mur

Die erfolgreichsten Marken
ertrauen in Prozent
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auf den anhalienden Swiss-
ness-Trend zurlck. «Fwelfel
steht ndchi nur fir Qualiist
und Traditlon, sondern
plinzt auch mit Transparenz
sowie mit kontinulerfichen
Sprimenisinmovalionen mit
vielen trendigen Submar-
ken.= MH seinen Chips-Ex-
perten bewelse Pwelfel dar-

Whatsapp, Blicoin, Uber,
Amaren, Tesla und Snap-
chai. «Frstaunlich ist, wise
rasch sich neue Marken an
der spie etablieren kiinnen
und Tradittonsmarken wver-
dringens, so Bodin

Eln waeiterer Trend bedriffi
die Finanzbranche. wahrend
digitale Marken wie Blicoln,

ber hinaus, dass sich Wer-  wSchwel Twint oder Faypal sich in der
bung mit einer ber Jahre Sc izerinnen Schwelzer Beviilkerung etab-
konsistenten Leligdes lohne. und Schwelzer Heren, zelgt sich eln Vertrau-

Die Erand-Predictor-St- vertrauen ensveriust bet den traditio-
die Integriert in threr Bafra- Schwelzer nallan Instituten. Dles hatral
pung sogenannie Prosumer, bisher vor allem die Gross-
die sich durch thre ausge- Marken.» banken. «Erstmals verlieren
prigten Konsumgewohnhe- Frank Bodin tn diesem Jahr auch die Re-
ten sowle thre Medlannut-  yayas Worldwids Schweiz  1allbankens, sagt Loghc

zung und Markenpriferen-
zen auszelchnen. « Prosumer
haben sin therdurchschnin-
liches Interesse an newen
Produkten, sind digital ver-
netzi und das Wichtigsie- als
einflussreiche  Trenmdsetier
sind Prosumer threr Zeit bis
zu rwel Jahre woraus - ver-
pletcht man deren Elnschat-
zung mit dem Malnstream,
lassen sich memlich prazise

Damit eine Marke als ver-
travenswirdip gilt, sind ne-
ben gualitativen Aspekien
die Lefstungen und Hand-
hmgen slnes Unternshmens
von Bedeutung. «UInierneh-
mie, die daftr bekanmit sind,
stets Lhre Markenverspre-
chen xu erfilllen, schaffen die

Voraussetrungen for Kun-
A denzufriedenhett und damdt
Verirauens, erklar Logk. Ist

Prognosen ableftens, erklart «Erstmals eln starkes Verirauen aufge-
Andreas Logk, Geschaftsfah- verlleren In baut, werde einer Marke
rer vom Management Tis auch elnmal eine kleiners
diesem Jahr die Schwiche verziehen. «Den-

Jugend tickt digital Retallbanken.»  uch it vertrauen st frags-
Eine diessr Tendenzen Andreas Logk bes Gut, dessen Vernlchiung

konnte schon selt elndgen
Jlahren In der Brand-Predic-
tor-Sudle beobachiet wer-
den: [Me digitalen Marken etabliersn sich
und oberzeugen hinsichilich threr Dyna-
mik und Bellebthelt - besonders bel den
unfer 26-13hrigen. « e Jugend tickt voillig
digital=, sagt Bodin. [Me Top Ten helssen
hier Metfix, spotify, Instagram, Zalando,

Management Took

sehir rasch geschehen kanmne,
sagt er. Bestes Balsplel 1st
hierfiir sicherlich viw. Der
Autokonzem konnie selnen Veriranens-
werlust nicht wiedsr wett machen. Dassel-
b gili Qbrigens awch for digitale Marken:
sFacebook verflert nberraschend =siark an
Beliebthedt - wnd mwar berels vor dem Da-
tenskandals, welss Bodin,

«Standortattraktivitiit
wird aufs Spiel gesetzt»

wor elnem Jahr hat Monlgue Bourguin
das Prastdinm des Schiweizerischen
Markenartkelverbandes Promarca
Ubemommen Ein Blick zuriick aul das
erste Amisjahr der Markenkennerin.

Wie haben Sie das erste kakr als Pro-
marca-Prisideniin erlebi?

Monlgque Bourquin: Meben regelmas-
sigen Gesprachen wnd SHrungen mit
dem Vorstand, der Geschafisstelle und
dem tradiionedlen mweltigigen Anlass
in Interlaken habe ich sehr viele Elneel-
pesprache gefithr mat Mitghedsm, um
mir efn guies Bild threr Sliuation T
machen smwie thre Bedirinisse und Br-
wartungen noch besser 2o verstehen.
Natirlich kamen auch verschisdenste
Treffen mit Persanen aus der Fobitlk,
dem Handel sowle sonstigen Stakehol-
dem dazn. Ein spannendes erstes Jahr!

Welches uaren die Highlights in threm
ersten Jahr als Promanca- Prilsidentin?
Ein Highlighit war zu sehen, wie iInnova-
tiv unsere Mitglieder sind: Ske lancler-
tem im vergangenen Jahr G381 newe
Produkte suf dem Schwelter Markt
Dias sind 442 mehr aks im Varjahr. Und:
Nach mwel schwierigen Jahren frewt es
mich, dass die Umsateriickginge der
mitglieder auf dem Schwetzer Markt 7o
elnem Halt gekommen sind. Der Ex-
pOTiEmMSalE SHEg gar wm 6,9 Prozent im
vergleich zum Vorjahr - das sttmmi
mich positiy.

welche Trends haben die Branche in den
rergangenen zundif Monaten geprap?
Der Megatrend Digitallsterung bewegt
auch die Markenarikelind ustrie. Der
wachsende E-Commerce, Multichan-
nel-Konsumenten, die permanent nach
den besien Angeboten suchen, der FIn-
Tuss von Online- Bewertungen, die

Wahl des besten Kommunikations-
mixes mwischen Ddgitalem wnd Tradl-
ttonellem fr jedes einzelne Marken-
prosdukt - das sind Trends, deren sich
keiner entxlehen kann.

W steht aktuell auf thren Traktandan?
Dier Marki Im Eonsumgiiterberelch
bleght aufgrund der zwel dominanten
Detallhandler in der Schwelz grand-
satzhich nicht efnfach. Internationale
Einkaufkooperationen verscharfen die
Sliuation rusitzlich. Akinelle vorsitsse
wie die « Falr-Prels-Initatives, die wir in
der hewigen Form ablehnen, beschaf-
tizen uns. Wir therlegen uns, wie wir
die wernschipfung und enorme Inno-
vatlanskraft von Markemunternshmen
nixch brefter bekanntmachen kiinnen.

Wi sefen Ste noch Handlungshedarf?
Die Markenardkelindustrie kann nur
eln Trelber von Innovaton und Wohl-
stand blethen, wenn die palilschen
Rahmenbedingumngen stmmen - die
standortatrakinvitdt wird jedoch Immer
wieder durch Vorstisse, die jeglicher
hberalen Wirtschaftsordnung wider-
sprechen, aufs Splel pesetrt. Das ge-
fahrdet die vielial der angebotenen
Produkie und Innovadonen fir die
Konsumenien in der Schwelz sowie
letzilich auch Arbeltsplatze.
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